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	苏州市级财政支出项目绩效自评价报告

	苏州市级财政支出项目绩效自评表

	项目名称
	广电总台公共文化服务体系人才及设备建设专项
	项目年份
	2024

	项目主管部门(单位)
	中国共产党苏州市委员会宣传部

	市级预算执行情况（万元）
	年初预算数
	当年使用上年结余、
结转及当年预算追加追减数
	财政拨款数
	指标结余数
	指标结余收回数

	
	100
	
	100
	0
	

	市级财政资金使用情况（万元）
	财政拨款数
	实际支付数
	资金结余、结转数
	其中：

	
	
	
	
	结转数
	财政收回数

	
	100
	100
	0
	
	

	项目资金构成（详细列出各子项目名称和金额）

	子项名称
	调整预算数（万元）
	实际支出数（万元）

	合计
	100
	100

	广电总台公共文化服务体系人才及设备建设专项
	100
	100

	项目
	类别
	指标名称
	目标值
	权重
	实际完成值
	自评分

	项目绩效实现情况（82分）
	决策目标
	立项程序规范性
	规范
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	立项依据充分性
	充分
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	绩效指标明确性
	明确
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	绩效目标合理性
	合理
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	资金分配合理性
	合理
	1
	100%
	1

	
	
	预算编制科学性
	科学
	0.5
	100%
	0.5

	
	过程目标
	资金使用合规性
	合规
	2
	100%
	2

	
	
	预算执行率
	=100%
	8
	100%
	8

	
	
	资金到位率
	100%
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	管理制度健全性
	健全
	1
	100%
	1

	
	
	制度执行有效性
	有效
	2
	100%
	2

	
	产出目标
	本地收视率及市场份额
	主导地位
	6
	100%
	6

	
	
	文化服务效果
	满足上级宣传要求
	6
	100%
	6

	
	
	验收合格率
	=100%
	6
	100%
	6

	
	
	任务进度
	按期完成
	6
	100%
	6

	
	
	投入及时率
	及时
	6
	100%
	6

	
	效益目标
	对促进文化事业发展的影响或提升程度
	较高
	8.75
	100%
	8.75

	
	
	服务政府工作，服务百姓生活效果
	较好
	8.75
	100%
	8.75

	
	
	设施设备使用率
	=100%
	8.75
	100%
	8.75

	
	
	能确保对环境无负面影响
	完成
	8.75
	100%
	8.75

	合计
	82



	填表说明：1．“年初预算数”填预算批复数；“当年使用上年结余、结转及当年预算追加追减数”填当年使用上年结余、结转数以及追加或追减预算数；“财政拨款数”填财政部门实际拨付的款项数；“实际支付数”填资金实际支付到最终使用者的数额；“结转数”填结转以后年度使用的资金数；“财政收回数”填财政部门收回的资金数。指标结余数=年初预算数+当年使用上年结余、结转及当年预算追加追减数-财政拨款数；计划结余数=财政拨款数-实际支付数=计划结转数+财政收回数。2．“决策”、“过程”类指标每个指标的权重值固定，“产出”、“效益”、“满意度”指标权重值是根据指标数量将每类指标总分值分摊到各项指标，即各项指标分值=每类指标总分值/该类指标个数。3．各项数据采集的时间节点均为2024年12月31日。4．定性指标根据实际完成情况按照100%、80%、60%、40%、20%、0六级权重予以评分。定量指标评分规则：“产出”类每项指标的实际完成值对应预期设定的目标值，完成100%～130%得权重值满分，超过130%的每超过1%扣权重值1%；“决策”、“过程”、“满意度”类指标以100%为满分；“效益”类每项指标的实际完成值对应预期设定的目标值，完成100%～200%得权重值满分，超过200%的每超过1%扣权重值1%；五类指标的所有指标实际完成值每低于目标值1个百分点相应扣减权重值的5%；某项指标无法提供具体数值，且无说明，得0分。

	项目基本情况

	项目概况
	新场景下的非遗文化赋能、非遗数字化推广，助推打造全国知名文化IP品牌，非遗文化产品研发等。

	项目总目标
	保障和促进全市宣传文化服务质量。

	年度绩效目标
	保障和促进全市宣传文化服务质量。

	项目实施情况
	一、 把握方向导向，牢牢守住文化根脉，服务政府工作大局，聚焦文化赋能创新方向，捕捉文化焕新发展节点，成功推动非遗多种平台多种表达方式。非遗是苏州著名城市名片和璀璨明珠，苏州广电通过新型主流媒体矩阵，综合运用城市台梯队的头部优势，以优质原创内容展现城市特色推出了非遗相关节目、非遗直播课堂、非遗文化展厅、非遗落地项目等形式多样、内容丰富的媒体产品。二、打造苏州数字文化产业重点项目，推出拥有全国影响力的知名文化品牌。为进一步弘扬江南文化、推动苏州非遗的数字化转型，通过充分的文化调研和前期准备，选取苏州文化的当下表达方式，激发年轻人认识苏州非遗与苏州的历史传承、城市性格、日常生活、内在价值的紧密关系，让“苏式生活、江南文化”进入当代中国年轻人的精神世界。三、推动文化品牌建设，加快建设数字非遗服务体系，聚焦技术赋能持续增强，聚焦垂类人才梯队培育，打造新场景、创造新体验。坚持运用广电独特的优势整合社会文化资源和需求，深入贯彻文化数字化战略，充分运用人工智能、大数据技术，推动数字焕新计划。通过反复调研，推动了媒体技术创新和落地应用，通过虚拟数字人创新手段推动非遗数字化传播，综合运用技术手段提升非遗文化的内容创作的传播效能，以广电“5G+4K/8K+AI”战略为基础，强化非遗特色内容打造，大力发展线上线下一体化数字文化新体验。

	项目管理成效
	一、通过媒体号、主播号、主流媒体的全矩阵传播获得了全国关注，在文化新赛道上呈现了突出成效，获得了社会广泛认同。二、《我在苏州学非遗》一经发布就获得了媒体、公众的积极关注，中央电视台新闻频道、中央电视台江苏总站、国际在线、人民日报、江苏卫视、苏州广电、苏州日报等各级媒体、门户网站都对此次发布进行了专题报道。三、为了推动文化品牌建设，加快建设数字非遗服务体系组建专人专班，针对垂类赛道进行深入调研，学习非遗专业知识，构建文化核心素养，提升融合传播影响力，形成了具备非遗文化专业功底的人才梯队，有力保障了城市文化的优势传播。

	项目管理存在的问题及原因
	打造苏州数字文化产业重点项目不可能一蹴而就，新时代宣传工作还是需要前期铺垫。目前完成了前期准备工作，在正式进入制作以及宣发阶段，如何在节约投入的情况下，达到最好的宣发效果，还需要继续摸索。还需持续多业态拓展、品牌力提升。

	进一步加强项目管理的建议
	复合运用媒体效能，探索多渠道文化赋能，尝试新时代多种新媒体渠道，锚定宣传人群。

	
	
	
	
	
	
	
	




