


	苏州市级财政支出项目绩效自评价报告

	苏州市级财政支出项目绩效自评表

	项目名称
	苏州艺术专项经费
	项目年份
	2024

	项目主管部门(单位)
	中国共产党苏州市委员会宣传部

	市级预算执行情况（万元）
	年初预算数
	当年使用上年结余、
结转及当年预算追加追减数
	财政拨款数
	指标结余数
	指标结余收回数

	
	20790
	
	20243
	547
	547

	市级财政资金使用情况（万元）
	财政拨款数
	实际支付数
	资金结余、结转数
	其中：

	
	
	
	
	结转数
	财政收回数

	
	20243
	20243
	0
	
	

	项目资金构成（详细列出各子项目名称和金额）

	子项名称
	调整预算数（万元）
	实际支出数（万元）

	合计
	20790
	20243

	市文联艺术基金
	540
	540

	文化艺术展示展演和普及推广
	1280
	1160

	文艺精品奖补及绩效考核
	2320
	2000

	文艺院团建设
	13150
	13770

	市文广旅局艺术基金
	2700
	2500

	文艺精品创作生产
	800
	273

	项目
	类别
	指标名称
	目标值
	权重
	实际完成值
	自评分

	项目绩效实现情况（82分）
	决策目标
	立项依据充分性
	充分
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	立项程序规范性
	规范
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	绩效指标明确性
	明确
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	绩效目标合理性
	合理
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	资金分配合理性
	合理
	1
	100%
	1

	
	
	预算编制科学性
	科学
	0.5
	100%
	0.5

	
	过程目标
	预算执行率
	=100%
	8
	100%
	8

	
	
	资金到位率
	100%
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	资金使用合规性
	合规
	2
	100%
	2

	
	
	制度执行有效性
	有效
	2
	100%
	2

	
	
	管理制度健全性
	健全
	1
	100%
	1

	
	产出目标
	江南文化艺术节资助项目
	>=8
	2.14
	10
	2.14

	
	
	获得省级以上奖项文艺作品数量
	>=8
	2.14
	10
	2.14

	
	
	院团扶持数量
	=3个
	2.14
	3个
	2.14

	
	
	优秀传统文化未成年人美育普及工程演出场次
	>=55
	2.18
	55
	2.18

	
	
	艺术基金扶持项目数量
	>=30
	2.14
	34
	2.14

	
	
	引进剧目展演
	=1次
	2.14
	1次
	2.14

	
	
	参加或举办国内外重大文化艺术活动
	>=2
	2.14
	2
	2.14

	
	
	江南文化艺术节开幕式和闭幕式
	=2场
	2.14
	2场
	2.14

	
	
	团拜会举办场次
	=1场
	2.14
	1场
	2.14

	
	
	江南小剧场宣传平台
	=1个
	2.14
	1个
	2.14

	
	
	江南文化艺术节活动开展及时性
	及时
	2.14
	100%
	2.14

	
	
	苏州艺术基金项目扶持开展及时
	及时
	2.14
	100%
	2.14

	
	
	对市文联资金划拨及时性
	及时
	2.14
	100%
	2.14

	
	
	对市文广旅资金划拨及时性
	及时
	2.14
	100%
	2.14

	
	效益目标
	承办省级以上论坛展览活动数量
	>=2
	7
	2
	7

	
	
	江南文化艺术节省级以上媒体报道数量
	>=5
	7
	8
	7

	
	
	优秀传统文化未成年人美育普及工程服务人次
	>=5500
	7
	9583
	7

	
	
	邀请外地艺术团队来苏展演作品数
	>=5
	7
	5
	7

	
	满意度目标
	江南文化艺术节雅韵江南板块观众满意率
	>=80
	7
	95.2
	7

	合计
	82



	填表说明：1．“年初预算数”填预算批复数；“当年使用上年结余、结转及当年预算追加追减数”填当年使用上年结余、结转数以及追加或追减预算数；“财政拨款数”填财政部门实际拨付的款项数；“实际支付数”填资金实际支付到最终使用者的数额；“结转数”填结转以后年度使用的资金数；“财政收回数”填财政部门收回的资金数。指标结余数=年初预算数+当年使用上年结余、结转及当年预算追加追减数-财政拨款数；计划结余数=财政拨款数-实际支付数=计划结转数+财政收回数。2．“决策”、“过程”类指标每个指标的权重值固定，“产出”、“效益”、“满意度”指标权重值是根据指标数量将每类指标总分值分摊到各项指标，即各项指标分值=每类指标总分值/该类指标个数。3．各项数据采集的时间节点均为2024年12月31日。4．定性指标根据实际完成情况按照100%、80%、60%、40%、20%、0六级权重予以评分。定量指标评分规则：“产出”类每项指标的实际完成值对应预期设定的目标值，完成100%～130%得权重值满分，超过130%的每超过1%扣权重值1%；“决策”、“过程”、“满意度”类指标以100%为满分；“效益”类每项指标的实际完成值对应预期设定的目标值，完成100%～200%得权重值满分，超过200%的每超过1%扣权重值1%；五类指标的所有指标实际完成值每低于目标值1个百分点相应扣减权重值的5%；某项指标无法提供具体数值，且无说明，得0分。

	项目基本情况

	项目概况
	苏州艺术专项经费用于面向全市开展文艺精品创作生产引导，扶持各类文艺展演展示普及推广活动，加强文化人才培养及优秀作品配套奖励等方面。

	项目总目标
	为进一步繁荣苏州文化事业，加快文化强市建设，贯彻落实市委市政府有关文件精神，通过筹建苏州艺术基金，加强全市文艺精品创作生产，广泛开展各类展演展示普及推广活动，满足市民日益增长的文化生活新需求，加大文化人才培养力度。

	年度绩效目标
	举办第六届江南文化艺术国际旅游节开幕式及闭幕式，参加或举办国内外重大文化艺术活动2场，2024年完成34个艺术基金扶持项目的结项评审工作，引进剧目展演1次，开展优秀传统文化未成年人美育普及工程公益演出55场，获得省级以上奖项文艺作品10个等。

	项目实施情况
	一、项目预算执行情况：2024年苏州艺术专项经费预算金额为20790万元，实际支出20243万元，预算执行率97.37%。其中文化艺术展示展演和普及推广支出1160万元、文艺院团建设支出13770万元、市文广旅局艺术基金支出2500万元、文艺精品创作生产支出273万元、文联艺术基金540万元、文联艺术基金540万元、文艺精品奖补及绩效考核2000万元。二、项目实施情况1、成功举办第六届江南文化艺术国际旅游节。第六届江南文化艺术节由江苏省文旅厅、苏州市政府主办，苏州市委宣传部、市文广旅局、市文联等单位承办，围绕“奋进新征程 建功新时代”主线，分“雅韵江南”“乐游江南”“非遗江南”“光影江南”“文论江南”“璀璨江南”六大板块举办多项活动，2024年4月25日，江南文化艺术节开幕式在苏州文化艺术中心大剧院举办，开幕式后演出“春暖江南 其乐融融”音乐会；2024年6月10日，江南文化艺术节闭幕式在苏州保利大剧院举行，闭幕式后演出青蓝相继——苏州评弹流派演出。2、成功承办第二届全国小剧场戏剧优秀剧目展演暨“江南小剧场”秋季演出季。本次活动在全市6个剧场，展演了23部优秀小剧场戏剧作品。同时，策划“不止在剧场”（More Than Theatre）系列活动，将戏剧带到高校、商综、书店、名人故居和街头巷尾等，举办场外市集、主创见面会、戏剧沙龙、主题摄影展等衍生活动8场。通过“江南小剧场”和大麦网等平台出售演出票，平均上座率55%，总票房近50万元。在展演期间，与中剧协合作，举办为期9天的第四届中国剧协小剧场戏剧创演人才培训班（苏州），其中，来自苏州各剧团、剧场、高校等40名学员参加了学习。3、开展昆曲未成年人美育工程。组织苏州市未成年人昆曲苏剧传播志愿服务队在全市范围内以“送戏进校”、知识讲座、教育培训等形式，走进第一初级中学、敬文实验小学、苏州工业园区金鸡湖学校、沧浪四小、劳动路小学、高新区狮山实验小学、胥江中心小学、越溪实验小学、陆慕高级中学等学校，开展昆曲为未成年人公益演出55场，让大、中、小学生近距离接受优秀传统文化的熏陶。4、开展2024年度苏州艺术基金项目扶持结项工作。2024年11月18日，在市委宣传部10号楼616会议室，市委宣传部分管领导及相关业务处室负责人，以及市财政局、市文广旅局、市文联、苏州日报社、市广电总台、苏文投集团相关负责同志出席，对2024年申请项目扶持结项的项目进行评审论证，最终共有34个项目通过结项。5、圆满举办苏州市2025年度春节团拜会。团拜会于2025年1月26日（农历腊月二十七）下午14:00在苏州市会议中心成功举办。市委刘小涛书记出席并致辞，市委副书记、市长吴庆文主持团拜会。活动现场气氛热烈，各界人士欢聚一堂、共迎新春，《人间天堂  福气苏州》等文艺演出节目精彩纷呈，现场观众频频喝彩。6、承办省级以上论坛展览活动2次（2024长江文化节、国际修复电影展）。2024长江文化节由中共江苏省委宣传部、江苏省文化和旅游厅、苏州市人民政府主办，中共苏州市委宣传部、张家港市人民政府、苏州市文化广电和旅游局承办并具体实施。以“融合 弘扬 共享”为主题，围绕“文物长江、非遗长江、艺韵长江、行走长江、开放长江”五大板块，潮涌丝路长——长江丝绸文化展，2024“守望长江”非遗民俗大集等14项活动。据不完全统计，累计超过17万人次走进节庆活动现场，全平台累计曝光量超7000万人次。“2024年致敬经典 国际修复电影展”于2024年10月25日苏州开幕，本次活动由国家电影局指导，中国电影资料馆、江苏省电影局共同主办，中共苏州市委宣传部承办，江苏省电影集团、苏州市广播电视总台协办，是全国唯一以修复为主题的电影展映活动。活动期间，有由著名表演艺术家田华主演的《党的女儿》（1958，4K）、万氏兄弟创作的《铁扇公主》（1941，4K）、黄建新导演的《黑炮事件》（1986，4K）、张艺谋导演的《秋菊打官司》（1992，4K）、米尔科曼彻夫斯基导演的《暴雨将至》（1994，2K）等16部中外经典修复影片在苏州放映，并配套丰富多彩的电影文化活动。

	项目管理成效
	1、活动内容丰富，惠民力度大，文化交流深入，群众参与度、影响力广泛。本届江南文化艺术国际旅游节是历届以来涵盖艺术门类最多，惠民力度最大，文化交流最为深入，群众参与度、影响力最为广泛的一场文化盛宴。节日期间开展名团名剧名家展演30部大戏64场次，苏州有戏17场次，江南小剧场演出近800场次，累计票房收入破亿元大关，演出规模、经济收益均创历史新高；聚焦人民为中心工作导向，发放1700余万元惠民补贴，汇集全市十个板块资源，集中展示十大非遗门类的40余种项目，累计惠及群众500余万人次，累计票房收入1500余万元，持续推动江南文化传承创新、消费市场加快复苏，为谱写“强富美高”新苏州现代化建设新篇章提供强大价值引导力、文化凝聚力、精神推动力。活动期间，资助“风景旧曾谙”百年苏州影像特展、“江南新语”青年艺术季、“诗歌里的城”主题诗歌会、“琴重江南”虞山琴派古琴雅集、“江南好”江南丝竹新国风乐集、“丝韵江南 奇丝妙想”系列主题活动、诗意江南——2024中国工笔画（册页）作品展、“相城有约 又见江南”少儿评弹展演活动、2024年“轧神仙”民俗文化活动、2024金鸡湖端午龙舟赛等10项重点活动。2、多品类作品屡获佳绩，创作持续发力。积极向上争取奖项项目，我市昆剧《家》、交响乐《盛世繁华》和民族管弦乐《和平之光》等8部作品获国家艺术基金资助。刺绣《法海寺造像》等11部作品获评2023年度江苏优秀文艺成果。长篇小说《苏绣女孩》、昆剧现代戏《家》、电视剧《清明上河图密码》入选江苏省2024重大题材文艺创作重点扶持项目（《家》《清明》分获省宣传文化发展专项、省广电局资助）。舞剧《运·河》参加中宣部文艺局组织的全国优秀舞剧邀请展演。滑稽小品《城市雕塑》、锡剧《任性的李桂芳》入选首届全国小戏小品展演。昆剧《林冲》、苏剧《国鼎魂》、民族管弦乐《江河湖海颂》参加2024紫金文化艺术节展演，苏州市委宣传部获评“优秀组织单位”。昆剧《林冲》入选2024江苏戏曲名作高校巡演。苏州评弹代表性传承人金丽生获得“中国文联终身成就奖（曲艺）”，张家港青年评弹演员祁晔获得“牡丹奖（新人奖）”，苏州昆剧院优秀丑角演员徐栋寅获得“白玉兰”主角提名奖。民族管弦乐《和平之光》、现代滑稽戏《美食家》、芭蕾舞剧《小夜曲-春之祭》、新创中篇弹词《红楼梦 戏说刘姥姥》完成首演。长篇报告文学《太湖万物生》、歌曲《寻梦江南》《好时光》完成首发，持续推进民族舞剧《牡丹亭》、昆剧《家》等重点作品创作进程。3、服务细致周到，活动观众满意度居高不下。江南文化艺术节秉持“文化艺术的盛会人民群众的节日”办节宗旨，紧扣“江南文化”品牌，以“最是江南 最美窗口”为主题，坚持优中选优原则，排定“名团名剧名家”演出节目单，为市民游客提供丰盛的文旅大餐。对照《项目绩效自评价满意度调查规范及评分规则》要求，规范开展满意度问卷调查，观众满意度超过95.2%。4、社会影响积极，社会效益取得超预期成果。一是坚持把社会效益放在首位的工作原则，高效开展各项工作。依托苏州市未成年人昆曲教育传播中心，排定2024年优秀传统戏剧（昆曲、苏剧）未成年人美育工程演出日程表，惠及未成年人9583人次。二是举办庆祝新中国成立75周年及紫金文化艺术节群文活动，全市共举办江南丝竹展演及古韵市集、“田汉杯”小戏小品大赛、“民星闪耀”广场舞大赛、“村晚”等各类群文活动950余场，线上线下参与人次超过6000万人。持续开展“来点艺术”（街头艺术）系列活动，全年在商业综合体、园林和酒店等演出场所，开展评弹、苏剧、昆曲等83场活动。高标准实施2024苏州市全民艺术提升季，推出243项系列惠民活动。组织开展市级公共文化服务配送超600场，国有文艺院团累计开展演出7000余场次。三是江南文化艺术节相关内容，获得江南时报网、中国网、交汇点新闻、中国新闻网、央广网等多家省级以上媒体宣传报道。

	项目管理存在的问题及原因
	1、昆曲、评弹、苏剧及滑稽戏等苏州特色文化艺术项目，缺乏新鲜的受众群体。主要原因为现在年轻人对吴语掌握不够，欣赏苏州特色文化艺术项目，需要一定的吴语门槛。2、江艺节宣传渠道不够多元，还以传统的媒体及线下活动宣传为主，年轻人群参与度不高。

	进一步加强项目管理的建议
	1、加强吴语的普及力度、培养年轻人对当地戏剧文化的兴趣。2、建议在艺术宣传渠道的选择时，除了传统的媒体，可以适当增加一些自媒体，目前自媒体宣传在年轻人群中受众较多。
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