


	苏州市级财政支出项目绩效自评价报告

	苏州市级财政支出项目绩效自评表

	项目名称
	出版印刷及版权示范管理推广
	项目年份
	2024

	项目主管部门(单位)
	中国共产党苏州市委员会宣传部

	市级预算执行情况（万元）
	年初预算数
	当年使用上年结余、
结转及当年预算追加追减数
	财政拨款数
	指标结余数
	指标结余收回数

	
	790
	
	788.3
	1.7
	1.7

	市级财政资金使用情况（万元）
	财政拨款数
	实际支付数
	资金结余、结转数
	其中：

	
	
	
	
	结转数
	财政收回数

	
	788.3
	788.3
	0
	
	

	项目资金构成（详细列出各子项目名称和金额）

	子项名称
	调整预算数（万元）
	实际支出数（万元）

	合计
	790
	788.3

	出版版权印刷行业管理与扫黄打非
	390
	342

	第十四届江苏书展
	400
	446.3

	项目
	类别
	指标名称
	目标值
	权重
	实际完成值
	自评分

	项目绩效实现情况（82分）
	决策目标
	立项依据充分性
	充分
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	立项程序规范性
	规范
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	绩效目标合理性
	合理
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	绩效指标明确性
	明确
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	资金分配合理性
	合理
	1
	100%
	1

	
	
	预算编制科学性
	科学
	0.5
	100%
	0.5

	
	过程目标
	预算执行率
	=100%
	8
	100%
	8

	
	
	资金到位率
	100%
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	资金使用合规性
	合规
	2
	100%
	2

	
	
	管理制度健全性
	健全
	1
	100%
	1

	
	
	制度执行有效性
	有效
	2
	100%
	2

	
	产出目标
	2024年度苏州市重大版权推广运用项目
	=15个
	6
	15个
	6

	
	
	版权作品登记服务数量
	=50000件
	6
	63199件
	6

	
	
	江苏书展展会场地面积
	=22500平方米
	6
	25500平方米
	6

	
	
	全省“扫黄打非”基层站点和文化市场综合执法机构对接机制试点
	=12个
	6
	12个
	6

	
	
	江苏书展新闻报道及时性
	及时
	6
	100%
	6

	
	效益目标
	江苏书展新闻报道 
	>=50
	11.68
	50
	11.68

	
	
	江苏书展入场观众
	>=80000
	11.66
	100000
	11.66

	
	满意度目标
	江苏书展读者满意度
	>=90
	11.66
	90.08
	11.66

	合计
	82



	填表说明：1．“年初预算数”填预算批复数；“当年使用上年结余、结转及当年预算追加追减数”填当年使用上年结余、结转数以及追加或追减预算数；“财政拨款数”填财政部门实际拨付的款项数；“实际支付数”填资金实际支付到最终使用者的数额；“结转数”填结转以后年度使用的资金数；“财政收回数”填财政部门收回的资金数。指标结余数=年初预算数+当年使用上年结余、结转及当年预算追加追减数-财政拨款数；计划结余数=财政拨款数-实际支付数=计划结转数+财政收回数。2．“决策”、“过程”类指标每个指标的权重值固定，“产出”、“效益”、“满意度”指标权重值是根据指标数量将每类指标总分值分摊到各项指标，即各项指标分值=每类指标总分值/该类指标个数。3．各项数据采集的时间节点均为2024年12月31日。4．定性指标根据实际完成情况按照100%、80%、60%、40%、20%、0六级权重予以评分。定量指标评分规则：“产出”类每项指标的实际完成值对应预期设定的目标值，完成100%～130%得权重值满分，超过130%的每超过1%扣权重值1%；“决策”、“过程”、“满意度”类指标以100%为满分；“效益”类每项指标的实际完成值对应预期设定的目标值，完成100%～200%得权重值满分，超过200%的每超过1%扣权重值1%；五类指标的所有指标实际完成值每低于目标值1个百分点相应扣减权重值的5%；某项指标无法提供具体数值，且无说明，得0分。

	项目基本情况

	项目概况
	根据中国共产党宣传工作条例，本项目资金主要用于书香城市建设全民阅读、版权示范管理及推广、江苏书展、印刷与行业监管发展及扶持。2024年度预算安排为790万元，实际支出788.3万元，预算执行率为99.78%。

	项目总目标
	进一步推动苏州市全民阅读活动和“书香苏州”建设，丰富群众阅读生活，提升市民综合素质，促进城乡文明进步和经济社会健康发展。传承苏州文脉、体现时代精神、鼓励全民参与、凸显个性阅读、激活社会活力。

	年度绩效目标
	2024年度苏州市重大版权推广运用项目15个，完成版权作品登记5万件，完成全省“扫黄打非”基层站点和文化市场综合执法机构对接机制试点12个，江苏书展展会场地达到22500平方米，江苏书展新闻报道达到50篇，入场观众达到8万人次等。

	项目实施情况
	[bookmark: _GoBack]一、资金使用情况：2024年度预算安排为790万元，实际支出788.3万元，指标结余收回1.7万元，预算执行率为100%，其中第十四届江苏书展预算安排为400万元、实际支出446.3万元，出版版权印刷行业管理与扫黄打非预算安排为290万元、实际支出342万元。二、项目实施情况：版权工作情况。2024年，全市作品著作权登记共63199件，登记通过率87.8%，均位居全省前列。鼓励全市各类企业申报2024年度苏州市重大版权推广运用项目，苏州博古丝绸科技有限公司的苏州丝绸纹样数字化应用项目等5个项目入选一类项目，苏州情调文化创意有限公司的古吴轩·章园系列文创等10个项目入选二类项目，共计15个项目。举办苏州市2024年“4 26”世界知识产权日版权宣传活动，并在“书香苏州”微信公众号、引力播新闻客户端、名城苏州网等新媒体平台同步开设“苏说版权”专题，讲述苏州各行各业优秀版权人物和项目的故事，营造了浓厚的版权保护氛围。进一步推动苏绣小镇版权服务交易基地建设，启动吴中区民间文艺的版权保护与促进试点工作，助力平江路版权推广特色街区建设等。组织全市17家企业，携近千件“版权创作新品”参展深圳文博会的国家版权馆，集中展现了苏州江南文化和传统技艺在版权创造、版权转化、版权保护上的最新成果。二、“扫黄打非”工作情况。深入践行全省“扫黄打非”基层站点和文化市场综合执法机构挂钩对接机制的总体思路和框架要求，确定12个试点单位，覆盖大市范围10个板块。扎实开展“护苗·绿书签”宣传教育工作，联合市委网信办、市教育局，借力第十四届江苏书展举办“与法‘童’行 守护未成年人”2024 苏州市小学生清朗网络主题创意绘画活动。举办2024年苏州市“扫黄打非”业务专题培训班。“扫黄打非”工作共投入经费约20万元，其中全省“扫黄打非”基层站点和文化市场综合执法机构挂钩对接机制试点单位工作经费12万，“护苗”活动和宣传5万，专题培训班3万。三、江苏书展项目。江苏书展项目绩效目标为展会场地面积25500平方米，新闻报道50篇且报道及时，入场观众大于80000人，读者满意度高于90%。2024年，在省局统筹指导下，苏州市新闻出版局有序开展江苏书展的筹备工作，协助做好书展期间的各项保障工作，助力第十四届江苏书展在苏圆满举办。在做优苏州主展场的同时，进一步加大惠民投入，做大做亮县区分展场，激发全民图书消费潜力和阅读热情。本届展会场地面积为25500平方米，共有400多家出版发行单位参展，参展出版物品种超8万种，举办专题讲座、名家签售、作品阅读分享等阅读推广活动176场（其中，苏州市活动31场）。在安全办展的前提下，主展场实现销售额929万元，比去年增长9万元；进闸机观展读者超10万人次，线上线下总销售金额超2.5亿元；人均消费92.9元，比去年增长27.19元，同比增长41.34%，进馆读者消费额和消费率大幅提升，抽样调查读者满意度为90.08%。2024年是江苏书展主展场第9次落地苏州举办，持续提升的销售数据与现场浓厚的阅读氛围，充分展现我市多年来深耕全民阅读、建设书香社会、厚植文化底色的成果。

	项目管理成效
	1、2024年，苏州市在版权工作方面取得了显著进展。全市作品著作权登记共63199件，登记通过率达到87.8%，位居全省前列。为鼓励企业申报重大版权推广运用项目，评选出15个重点项目，其中苏州博古丝绸科技有限公司的“苏州丝绸纹样数字化应用项目”等5个项目入选一类项目，另有10个项目入选二类项目。2024年，苏州全市开展全民阅读活动场次6225场，并择优纳入市级重点活动，完成绩效目标。这些活动进一步满足人民群众日益增长的对美好生活的需求，积极引导广大市民养成良好阅读习惯，形成全民参与、崇尚读书的良好氛围，助力书香苏州城市品牌建设。项目实施存在的问题：没有实时跟踪各阅读活动项目。原因分析：采用年度定期总结的形式。建议：进一步优化阅读工作机制，加强与各部门、板块的沟通，及时了解各地全民阅读活动情况，扩大宣传效果，营造“爱读书 读好书 善读书”的社会氛围。2、深入践行全省“扫黄打非”基层站点和文化市场综合执法机构挂钩对接机制的总体思路，确定了12个试点单位，覆盖大市范围10个板块。扎实开展“护苗·绿书签”宣传教育工作，联合市委网信办、市教育局，借力第十四届江苏书展举办“与法‘童’行 守护未成年人”主题创意绘画活动。3、本届书展的实际场地面积达到了25500平方米，共有400多家出版发行单位参展，展出出版物品种超过8万种，举办了176场阅读推广活动（其中，苏州市活动31场）。主展场实现销售额929万元，比去年增长9万元；进闸机观展读者超10万人次，线上线下总销售金额超过2.5亿元；人均消费92.9元，同比增长41.34%。抽样调查结果显示，读者满意度为90.08%。4、全民阅读活动进一步满足人民群众日益增长的对美好生活的需求，积极引导广大市民养成良好阅读习惯，形成全民参与、崇尚读书的良好氛围，助力书香苏州城市品牌建设。

	项目管理存在的问题及原因
	文化数字化实施力度不足，主要原因是我国在文化数字化方面的法律法规还不够完善，文物资源数据开放共享机制也不健全，在数据开放共享过程中，存在文物信息和数字产品的版权保护、知识产权侵权和滥用等问题。在国际文化交流和数字化合作时，还会遇到不同国家间法律法规的差异和冲突。

	进一步加强项目管理的建议
	积极参与国家文化大数据体系标准制定，大力推动重点文化领域出台地方标准。推进文化数字化数据总仓建设，深化苏州戏曲、文物、古籍、丝绸纹样等专题数据库建设。积极探索文化产权交易“苏州模式”。

	
	
	
	
	
	
	
	




