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	苏州市级财政支出项目绩效自评价报告

	苏州市级财政支出项目绩效自评表

	项目名称
	宣传文化发展资金
	项目年份
	2024

	项目主管部门(单位)
	中国共产党苏州市委员会宣传部

	市级预算执行情况（万元）
	年初预算数
	当年使用上年结余、
结转及当年预算追加追减数
	财政拨款数
	指标结余数
	指标结余收回数

	
	900
	
	900
	0
	

	市级财政资金使用情况（万元）
	财政拨款数
	实际支付数
	资金结余、结转数
	其中：

	
	
	
	
	结转数
	财政收回数

	
	900
	900
	0
	
	

	项目资金构成（详细列出各子项目名称和金额）

	子项名称
	调整预算数（万元）
	实际支出数（万元）

	合计
	900
	900

	文化产业及重大主题活动
	320
	399

	宣传文化人才队伍建设
	580
	501

	项目
	类别
	指标名称
	目标值
	权重
	实际完成值
	自评分

	项目绩效实现情况（82分）
	决策目标
	立项程序规范性
	规范
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	立项依据充分性
	充分
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	绩效指标明确性
	明确
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	绩效目标合理性
	合理
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	资金分配合理性
	合理
	1
	100%
	1

	
	
	预算编制科学性
	科学
	0.5
	100%
	0.5

	
	过程目标
	资金到位率
	100%
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	资金使用合规性
	合规
	2
	100%
	2

	
	
	预算执行率
	=100%
	8
	100%
	8

	
	
	管理制度健全性
	健全
	1
	100%
	1

	
	
	制度执行有效性
	有效
	2
	100%
	2

	
	产出目标
	姑苏宣传文化人才组织申报评审
	=1次
	3.36
	1次
	3.36

	
	
	签订长江大运河主题书籍合同数量
	=1个
	3.33
	1个
	3.33

	
	
	姑苏宣传文化人才培训次数
	=1场
	3.33
	1场
	3.33

	
	
	姑苏宣传文化人才扶持类别
	=4类
	3.33
	4类
	3.33

	
	
	电影市场报告
	=1份
	3.33
	1份
	3.33

	
	
	长江大运河主题苏州话诗词诵读比赛场次
	=1场
	3.33
	1场
	3.33

	
	
	长江大运河主题硬笔书法赛参与人次
	=200000人次
	3.33
	240678人次
	3.33

	
	
	姑苏宣传文化人才结业率
	>=95
	3.33
	96.43
	3.33

	
	
	姑苏宣传文化人才资助项目验收通过率
	>=95
	3.33
	100
	3.33

	
	效益目标
	对苏州电影市场全年情况的分析
	完整
	8.75
	100%
	8.75

	
	
	文化人才申报类别
	=2类
	8.75
	2类
	8.75

	
	
	姑苏宣传文化人才培训涉及面
	=10个板块
	8.75
	10个板块
	8.75

	
	
	央媒、省媒宣传报道长江大运河文化数量
	=3篇
	8.75
	3篇
	8.75

	合计
	82



	填表说明：1．“年初预算数”填预算批复数；“当年使用上年结余、结转及当年预算追加追减数”填当年使用上年结余、结转数以及追加或追减预算数；“财政拨款数”填财政部门实际拨付的款项数；“实际支付数”填资金实际支付到最终使用者的数额；“结转数”填结转以后年度使用的资金数；“财政收回数”填财政部门收回的资金数。指标结余数=年初预算数+当年使用上年结余、结转及当年预算追加追减数-财政拨款数；计划结余数=财政拨款数-实际支付数=计划结转数+财政收回数。2．“决策”、“过程”类指标每个指标的权重值固定，“产出”、“效益”、“满意度”指标权重值是根据指标数量将每类指标总分值分摊到各项指标，即各项指标分值=每类指标总分值/该类指标个数。3．各项数据采集的时间节点均为2024年12月31日。4．定性指标根据实际完成情况按照100%、80%、60%、40%、20%、0六级权重予以评分。定量指标评分规则：“产出”类每项指标的实际完成值对应预期设定的目标值，完成100%～130%得权重值满分，超过130%的每超过1%扣权重值1%；“决策”、“过程”、“满意度”类指标以100%为满分；“效益”类每项指标的实际完成值对应预期设定的目标值，完成100%～200%得权重值满分，超过200%的每超过1%扣权重值1%；五类指标的所有指标实际完成值每低于目标值1个百分点相应扣减权重值的5%；某项指标无法提供具体数值，且无说明，得0分。

	项目基本情况

	项目概况
	随着我国经济社会的快速发展，文化建设逐渐成为国家核心竞争力的重要组成部分。为实现文化迈上新台阶，苏州市需要筑立坚实的基础，激发文化创新活力，提高文化软实力，促进文化繁荣兴盛。根据中国共产党宣传工作条例，设立本专项资金。宣传文化发展资金用于扶持引导全市文艺精品创作生产，群众文化活动引导，姑苏宣传文化人才评审和项目资助以及部分省市重大主题文化活动、马克思主义阵地建设、意识形态工作、电影发展工作等。本专项资金由宣传部电影处、干部处和文化改革和产业发展处室负责相关工作的开展。

	项目总目标
	深化文化体制改革，培育和践行社会主义核心价值观，加强文化基础设施建设，弘扬中华优秀传统文化，推动文化创意产业创新发展，加强文化交流与合作。

	年度绩效目标
	全年举办一次全市范围的宣传人才培训活动，人才培训结业不低于95%；组织一次涉及4类姑苏宣传文化人才扶持项目的申报评审工作，年度人才资助项目验收通过率不低于95%；举办相关大运河主题活动2场，主题硬笔书法赛参与人次不少于20万人次；完成年度苏州市电影市场报告；完成长江大运河主题书籍合同签订工作。

	项目实施情况
	一、资金使用情况。2024年度宣传文化发展资金预算900万元，实际共支出900万元，预算执行率为100%。其中，文化产业及重大主题活动资金预算320万元，实际支出399万元；宣传文化人才队伍建设资金预算580万元，实际支出501万元。1、项目实施情况（1）姑苏宣传文化人才培训次数1次，培训涉及人次54人，姑苏宣传文化人才扶持人数56人，资助姑苏宣传文化人才项目36个。（2）2023苏州电影市场报告项目经过收集、调研、整理、分析等工作，于2024年4月完成撰写并排版印刷，共分为四章，主要内容为：红红火火的苏州电影市场、企业主体与差异化发展、观众消费习惯趋势、创作与品牌活动等。（3）举办苏州市长江、大运河主题硬笔书法大赛，还创新实施了长江大运河暑期研学、文创研发、名师网课等系列子项目。（4）联合苏州市广播电视总台新闻广播、儿童广播举办“诗话大运河”中小学诗词诵读大赛。主办方提供约百首与大运河相关的古诗词，通过线上线下相结合的方式，面向广大中、小学生群体开展作品征集。

	项目管理成效
	1、姑苏宣传文化人才资助项目验收通过率100%，姑苏宣传文化人才培训覆盖面为十个板块，结业率96.43%。2、分析了解了2023年苏州电影市场整体发展情况，为我市各级电影主管部门提供了理论依据与参考，为苏州电影高质量发展提供了重要意见。3、苏州市长江、大运河主题硬笔书法大赛共吸引了约24万名苏州中小学和近600名外籍学生参赛，在宣传江南文化，推广硬笔书法的同时，做好了大运河主题品牌运营。4、苏州市长江、大运河主题苏州话诵读大赛受到学校及学生群体的积极响应，通过海选，挑选出50余件诗词诵读优秀作品，在新闻广播、儿童广播精品节目中进行展播，最终票选出10个优秀作品，并对选手进行表彰。该活动宣传了大运河文化保护、传承与利用，进一步坚定学生群体的文化自信，深化青少年理想信念教育。

	项目管理存在的问题及原因
	苏州电影市场报告提出苏州电影行业的一些短板，也给出了改进和提升建议。其中针对苏州市本土影视行业的提升建议成果转化比较缓慢。主要原因苏州本土影视行业的成长发展需要时间，不能够一蹴而就。

	进一步加强项目管理的建议
	加强电影行业人才引进力度，对处于电影行业产业链中的苏州本地公司给予政策扶持。

	
	
	
	
	
	
	
	




