


	苏州市级财政支出项目绩效自评价报告

	苏州市级财政支出项目绩效自评表

	项目名称
	新闻与对外宣传
	项目年份
	2024

	项目主管部门(单位)
	中国共产党苏州市委员会宣传部

	市级预算执行情况（万元）
	年初预算数
	当年使用上年结余、
结转及当年预算追加追减数
	财政拨款数
	指标结余数
	指标结余收回数

	
	3700
	
	3700
	0
	

	市级财政资金使用情况（万元）
	财政拨款数
	实际支付数
	资金结余、结转数
	其中：

	
	
	
	
	结转数
	财政收回数

	
	3700
	3700
	0
	
	

	项目资金构成（详细列出各子项目名称和金额）

	子项名称
	调整预算数（万元）
	实际支出数（万元）

	合计
	3700
	3700

	主流新闻媒体报道宣传
	1100
	1289

	平台合作及城市形象宣传
	1236
	1279

	新闻战线队伍建设及平台运营
	1364
	1132

	项目
	类别
	指标名称
	目标值
	权重
	实际完成值
	自评分

	项目绩效实现情况（80分）
	决策目标
	立项程序规范性
	规范
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	立项依据充分性
	充分
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	绩效目标合理性
	合理
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	绩效指标明确性
	明确
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	预算编制科学性
	科学
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	资金分配合理性
	合理
	1
	100%
	1

	
	过程目标
	资金使用合规性
	合规
	2
	100%
	2

	
	
	资金到位率
	100%
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	预算执行率
	=100%
	8
	100%
	8

	
	
	管理制度健全性
	健全
	1
	100%
	1

	
	
	制度执行有效性
	有效
	2
	100%
	2

	
	产出目标
	在央视投放苏州城市形象片（15秒）
	=100次
	3
	104次
	3

	
	
	苏州对外传播创新服务中心办公场所租赁面积
	=4771.86平方米
	3
	4771.86平方米
	3

	
	
	新闻类奖项获奖作品（个人）数量
	=250个
	3
	250个
	3

	
	
	组织举办新闻宣传相关领域培训班次数
	=1次
	3
	1次
	3

	
	
	组织举办大型新闻采访或调研活动
	=1次
	3
	1次
	3

	
	
	组织重大主题新闻阅评活动
	=2次
	3
	2次
	3

	
	
	重大主题、重要活动宣传报道数量
	=300篇
	3
	300篇
	3

	
	
	开展新闻类奖项评选活动
	=2次
	3
	2次
	3

	
	
	新闻宣传领域培训班合格率
	=90%
	3
	100%
	3

	
	
	《苏州日报》《姑苏晚报》硕放机场投放
	及时
	3
	100%
	3

	
	效益目标
	苏州城市宣传片央视投放累计接触全国观众
	=600000000人次
	11.66
	660000000人次
	11.66

	
	
	形成城市海外影响力报告
	=1份
	11.66
	1份
	11.66

	
	
	重大新闻报道媒体等级
	省级以上
	11.68
	100%
	11.68

	合计
	82



	填表说明：1．“年初预算数”填预算批复数；“当年使用上年结余、结转及当年预算追加追减数”填当年使用上年结余、结转数以及追加或追减预算数；“财政拨款数”填财政部门实际拨付的款项数；“实际支付数”填资金实际支付到最终使用者的数额；“结转数”填结转以后年度使用的资金数；“财政收回数”填财政部门收回的资金数。指标结余数=年初预算数+当年使用上年结余、结转及当年预算追加追减数-财政拨款数；计划结余数=财政拨款数-实际支付数=计划结转数+财政收回数。2．“决策”、“过程”类指标每个指标的权重值固定，“产出”、“效益”、“满意度”指标权重值是根据指标数量将每类指标总分值分摊到各项指标，即各项指标分值=每类指标总分值/该类指标个数。3．各项数据采集的时间节点均为2024年12月31日。4．定性指标根据实际完成情况按照100%、80%、60%、40%、20%、0六级权重予以评分。定量指标评分规则：“产出”类每项指标的实际完成值对应预期设定的目标值，完成100%～130%得权重值满分，超过130%的每超过1%扣权重值1%；“决策”、“过程”、“满意度”类指标以100%为满分；“效益”类每项指标的实际完成值对应预期设定的目标值，完成100%～200%得权重值满分，超过200%的每超过1%扣权重值1%；五类指标的所有指标实际完成值每低于目标值1个百分点相应扣减权重值的5%；某项指标无法提供具体数值，且无说明，得0分。

	项目基本情况

	项目概况
	《中国共产党宣传工作条例》规定了党委宣传部的工作职责，其中包括统筹分析研判和引导社会舆论，指导协调新闻单位工作，协调开展新闻发布工作；统筹开展对外宣传工作，指导对外文化交流合作工作，协调推动中华文化走出去工作等。因而本项目主要是为了加强与主流媒体、头部平台的合作，做好重大主题宣传及新闻发布各项工作，提升各级各类宣传平台建设运维及传播能力水平，加大宣传系统人才培养力度，做强做大对外交流合作及对外宣传工作，积极举办各类外宣活动，不断加强城市形象建设等。

	项目总目标
	为进一步加强与中央、省级主流媒体战略合作，加大各媒体就苏州在经济转型升级、科技创新发展、生态文明建设、社会民生改善等方面发展成就的宣传报道，营造良好的社会舆论氛围，同时进一步提升苏州在国内外的城市形象，提升苏州的知名度和美誉度，讲好中国故事，传播好苏州声音。

	年度绩效目标
	与中央及省级主流媒体签订合作协议，持续不断对苏州进行形象宣传。通过举办各项活动，为推动我市经济社会高质量发展营造了良好的舆论氛围。通过多种渠道加强苏州对外宣传力度。加强本市新闻宣传队伍能力建设。

	项目实施情况
	2024年度新闻与对外宣传资金主要用于：重大主题重要活动宣传报道、全市新闻战线队伍建设和平台运营及开展苏州城市形象对外传播工作三个方面。1.重大主题、重要活动宣传使用资金约890万元。主要包括以下几方面：（1）精心组织重大主题宣传。坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，统筹做好党的二十届三中全会、中华人民共和国成立75周年、全国两会以及省委、市委全会、“两会”等重大主题宣传。策划推出“向总书记报告”“全面深化改革进行时”“75年间，跨越在身边”“奋进强国路 阔步新征程”“‘强富美高’新江苏这十年”等专题专栏。积极、稳妥做好市委党纪学习教育、全球招商大会、科技创新发展大会、苏州工业园区开发建设30周年庆祝活动等新闻宣传。统筹做好中心工作宣传。围绕稳预期、强信心，加强市委市政府推动经济高质量发展举措成效报道，精心策划优化营商环境、“1030”产业体系和产业沙龙、先进技术成果转化、低空经济发展、新型工业化、人工智能、科技金融、以旧换新促进消费等领域重要会议和重大活动新闻宣传，《中国新闻周刊》《三联生活周刊》《南方周末》等媒体推出多篇深度报道。聚焦寒山寺听钟声、江南文化艺术·国际旅游节、戏曲百戏（昆山）盛典、大运河文化旅游博览会、第十三届文博会、新加坡苏州文化周、第十四届江苏书展等重大活动、重要展会精心策划新媒体传播。（2）组织中宣部2024年“高质量发展调研行”主题采访苏州站活动。按照中宣部和省委宣传部关于2024年“高质量发展调研行”主题采访活动工作部署，开展相关筹备工作，拟制苏州站活动建议方案，收集报送有关采访线索，协调做好参观考察、主题采访、综合保障等工作。“高质量发展调研行”主题采访期间，中央媒体高频关注苏州，16家中央媒体各平台集中推出涉苏重点报道250多篇。2.全市新闻战线队伍建设和平台运营使用资金约864万元，主要内容包括：（1）组织苏州市庆祝第25个中国记者节媒体座谈会、第二十六届苏州新闻奖、新闻战线2023年度“走转改”优秀新闻作品评选。根据2024年中央、省委、市委关于清理优化创建示范和评比表彰活动的相关规定和工作安排，第二十六届苏州新闻奖的评选工作延后。（2）开展报社、广电重大主题新闻阅评，2024年组织2次重大主题新闻阅评活动，形成6期阅评报告。（3）举办2024全市新闻发言人培训班，邀请深圳市委宣传部相关负责同志以及清华大学、深圳大学、腾讯公司和香港地区的专家学者授课指导，并至深圳广电总台及龙华区融媒体中心调研参观，参加人员为各市、区和市各有关部门新闻发言人或新闻发言人助理，共计55人，实际完成人数为55人，合格率为100%。3.苏州城市形象对外传播使用资金约1380万元，主要包括以下几方面：（1）在中央广播电视总台投放苏州城市形象宣传片，其中CCTV-1/13频道《新闻30分》栏目内播出50天，共计99次；CCTV-1频道大型季播节目《城市风华录》栏目内广告播出1天1次；CCTV-1频道《新闻30分》前播出1天1次；CCTV-2频道《第一时间》、《正点财经》栏目内播出2天，共计3次，共计104次，累计接触全国观众约6.6亿人次。（2）完善境外媒体涉苏州报道监测分析机制，依托参考消息社、中国日报社，进行海外媒体月度分析、海外平台周分析、重大突发事件日分析，形成《中国城市海外影响力分析报告（2024）苏州版》。加强与新华社、CGTN、中国日报、中新社等中央级媒体，腾讯、新浪、今日头条等网络媒体的合作。探索与联合早报等境外媒体合作。（3）投放《苏州日报》《姑苏晚报》各750份至硕放机场，其中机场、东航公司、候机楼各250份。（4）优化政务发布新媒体平台。以“苏州发布”为核心，推动建立全市各地各部门政务新媒体整体联动、集中发声的矩阵体系。微信公众号累计发布2719篇稿件，其中“10万”稿件473篇，粉丝数达288.5万。（5）积极举办对外文化交流活动，2024年4月赴新加坡举办“相约狮城 遇见苏州”文化周，集中推出经典芭蕾舞剧《天鹅湖》、昆剧青春版《牡丹亭》精华本、“舌尖上的江南”苏州美食周、“到中国 游苏州”文旅推介会、纪录片《苏园六纪》4K修复版展映等活动。

	项目管理成效
	1、重大主题、重要活动宣传效果突出。与人民日报、光明日报、中新社、新华日报和省广电总台等主流中央级和省级媒体分别签订合作协议。人民日报、新华社、中央广电总台、光明日报等全面生动报道了苏州高质量发展的生动案例。。为全市重大活动做好宣传策划和新闻报道工作，为推动我市经济社会高质量发展营造了良好的舆论氛围。2024年以来，中央、省媒体累计刊播苏州相关重大主题、重要活动等重点稿件300余篇。人民日报、新华社、央视《新闻联播》、光明日报、经济日报、新华日报及江苏广电等多家中央和省级重要媒体在专题专栏全面生动刊播苏州高质量发展实践。2、夯实新闻战线队伍能力建设。开展报社、广电重大主题新闻阅评，2024年组织2次重大主题新闻阅评活动，形成6期阅评报告；新闻发言人培训班，学员合格率100%。3、对外传播创新服务平台平稳运营。打造重点外宣平台，完成四市六县海外社交媒体账号全覆盖，“这里是苏州（This is Suzhou）”脸谱、推特、照片墙粉丝数合计超过26万，持续推出原创新媒体产品。提升改版“iSuzhou苏州外籍人士服务平台”，微信公众号粉丝数超3.7万，2024年累计发布538条微信公众号推文及178条视频。4、苏州城市形象进一步提升。在央视新闻类栏目广告时段投放苏州城市形象宣传片累计接触全国观众约6.6亿人次。

	项目管理存在的问题及原因
	1、目前自媒体的发展较为迅猛，在外宣方面，应当尝试除传统媒体等渠道。传统媒体和新媒体在不同年龄层次的受众中影响力不同。新媒体可能对于目前年轻的群体影响较大。2、个别项目资金使用与项目效果存在时间差异。由于资金支出的历史习惯，本项目的子项目苏州形象宣传片投放支出集中在年底支付，且通常是当年度支付下一年度的宣传费用，因而本子项目的产出与效果指标只能为当年度的宣传活动及效果，资金使用受益年份与指标统计评价年份相差一年，与新京报进行的合作也为跨年度，因此报道成效未能完全突显。

	进一步加强项目管理的建议
	1、可以考虑与一些比较优质的本地自媒体作者进行合作，通过普通人的视角去了解苏州的文化、美食等。从普通人的视角可能更加容易使年轻群体接受。2、更加科学合理设置指标
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