


	苏州市级财政支出项目绩效自评价报告

	苏州市级财政支出项目绩效自评表

	项目名称
	新闻与对外宣传
	项目年份
	2025

	项目主管部门(单位)
	中国共产党苏州市委员会宣传部

	市级预算执行情况（万元）
	年初预算数
	当年使用上年结余、
结转及当年预算追加追减数
	财政拨款数
	指标结余数
	指标结余收回数

	
	4203
	
	4203
	0
	

	市级财政资金使用情况（万元）
	财政拨款数
	实际支付数
	资金结余、结转数
	其中：

	
	
	
	
	结转数
	财政收回数

	
	4203
	4203
	0
	
	

	项目资金构成（详细列出各子项目名称和金额）

	子项名称
	调整预算数（万元）
	实际支出数（万元）

	合计
	4203
	4203

	全市新闻战线队伍建设和平台运营
	858
	858

	政务发布机制建设
	300
	300

	城市形象宣传推广
	805
	805

	全域媒体平台合作经费
	2240
	2240

	项目
	类别
	指标名称
	目标值
	权重
	实际完成值
	自评分

	项目绩效实现情况（72分）
	决策目标
	立项程序规范性
	规范
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	立项依据充分性
	充分
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	绩效指标明确性
	明确
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	绩效目标合理性
	合理
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	预算编制科学性
	科学
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	资金分配合理性
	合理
	1
	100%
	1

	
	过程目标
	资金使用合规性
	合规
	2
	100%
	2

	
	
	预算执行率
	=100%
	8
	100%
	8

	
	
	资金到位率
	=100%
	0.5
	100%
	0.5

	
	
	制度执行有效性
	有效
	2
	100%
	2

	
	
	管理制度健全性
	健全
	1
	100%
	1

	
	产出目标
	在央视综合频道、新闻频道投放30秒苏州城市形象片
	=100次
	1.92
	102次
	1.92

	
	
	组织举办大型对外文化交流活动
	=1次
	1.92
	1次
	1.92

	
	
	组织举办新闻宣传相关领域培训班次数
	=1次
	1.92
	1次
	1.92

	
	
	iSuzhou微信公众平台2024年更新次数
	>560次
	1.92
	616次
	1.92

	
	
	组织重大主题新闻阅评活动
	=2次
	1.92
	2次
	1.92

	
	
	组织举办大型新闻采访或调研活动
	=1次
	1.96
	1次
	1.96

	
	
	重大主题、重要活动宣传报道数量
	=500篇
	1.92
	529篇
	1.92

	
	
	苏州对外传播创新服务中心办公场所租赁面积
	=4771.86平方米
	1.92
	4771.86平方米
	1.92

	
	
	新闻宣传领域培训班合格率
	=90%
	1.92
	95%
	1.92

	
	
	新版城市形象宣传片验收合格率
	=100%
	1.92
	100%
	1.92

	
	
	“苏州发布”微信公众号更新
	每天
	1.92
	100%
	1.92

	
	
	《苏州日报》《姑苏晚报》硕放机场投放
	及时
	1.92
	100%
	1.92

	
	
	马克思主义新闻观培训班
	=3天
	1.92
	3天
	1.92

	
	效益目标
	重大新闻报道媒体等级
	省级以上
	7.5
	100%
	7.5

	
	
	打造有影响力的政务发布平台（苏州发布微信传播指数位列全省前3名）
	完成
	7.5
	100%
	7.5

	
	
	新闻战线记者节活动
	覆盖苏州大市范围
	7.5
	100%
	7.5

	
	
	形成城市海外影响力报告
	=1份
	7.5
	1份
	7.5

	合计
	72



	填表说明：1．“年初预算数”填预算批复数；“当年使用上年结余、结转及当年预算追加追减数”填当年使用上年结余、结转数以及追加或追减预算数；“财政拨款数”填财政部门实际拨付的款项数；“实际支付数”填资金实际支付到最终使用者的数额；“结转数”填结转以后年度使用的资金数；“财政收回数”填财政部门收回的资金数。指标结余数=年初预算数+当年使用上年结余、结转及当年预算追加追减数-财政拨款数；计划结余数=财政拨款数-实际支付数=计划结转数+财政收回数。2．“决策”、“过程”类指标每个指标的权重值固定，“产出”、“效益”、“满意度”指标权重值是根据指标数量将每类指标总分值分摊到各项指标，即各项指标分值=每类指标总分值/该类指标个数。3．各项数据采集的时间节点均为2025年12月31日。4．定性指标根据实际完成情况按照100%、80%、60%、40%、20%、0六级权重予以评分。定量指标评分规则：“产出”类每项指标的实际完成值对应预期设定的目标值，完成100%～130%得权重值满分，超过130%的每超过1%扣权重值1%；“决策”、“过程”、“满意度”类指标以100%为满分；“效益”类每项指标的实际完成值对应预期设定的目标值，完成100%～200%得权重值满分，超过200%的每超过1%扣权重值1%；五类指标的所有指标实际完成值每低于目标值1个百分点相应扣减权重值的5%；某项指标无法提供具体数值，且无说明，得0分。

	项目基本情况

	项目概况
	《中国共产党宣传工作条例》规定了党委宣传部的工作职责，其中包括统筹分析研判和引导社会舆论，指导协调新闻单位工作，协调开展新闻发布工作；统筹开展对外宣传工作，指导对外文化交流合作工作，协调推动中华文化走出去工作等。因而本项目主要是为了加强与主流媒体、头部平台的合作，做好重大主题宣传及新闻发布各项工作，提升各级各类宣传平台建设运维及传播能力水平，加大宣传系统人才培养力度，做强做大对外交流合作及对外宣传工作，积极举办各类外宣活动，不断加强城市形象建设等。

	项目总目标
	为进一步加强与中央、省级主流媒体战略合作，加大各媒体就苏州在经济转型升级、科技创新发展、生态文明建设、社会民生改善等方面发展成就的宣传报道，营造良好的社会舆论氛围，同时进一步提升苏州在国内外的城市形象，提升苏州的知名度和美誉度，讲好中国故事，传播好苏州声音。

	年度绩效目标
	租赁苏州对外传播创新服务中心办公场所4771.86平方米，iSuzhou微信公众平台2025年更新次数＞560次，组织举办新闻宣传相关领域培训班1次，组织重大主题新闻阅评活动2次，重大主题、重要活动宣传报道500篇，组织举办大型新闻采访或调研活动1次，组织举办大型对外文化交流活动1次，在央视综合频道、新闻频道投放30秒苏州城市形象片100次等

	项目实施情况
	一、资金使用情况：2025年度新闻与对外宣传资金预算金额4203万元，实际支出4203万元，预算执行率为100%。其中全域媒体平台合作经费预算资金2240万元、实际支出2240万元，政务发布机制建设预算资金300万元，实际支出300万元，城市形象宣传推广预算资金805万元、实际支出805万元，全市新闻战线队伍建设和平台运营预算资金858万元，实际支出858万元。二、项目实施情况：（1）租赁苏州对外传播创新服务中心办公场所4771.86平方米；（2）iSuzhou苏州外籍人士服务平台微信公众号全年发布稿件616次；（3）举办2025年苏州市新闻发言人培训班暨网络舆情处置专题研修班（4）开展报社、广电重大主题新闻阅评，2025年组织2次重大主题新闻阅评活动，形成2期阅评报告；（5）2025年以来，中央、省媒体累计刊播苏州相关重大主题、重要活动等重点稿件529篇。；（6）组织2025年苏州援疆集中采访活动；（7）2025年9月组织纪录电影《我在苏州学非遗》赴法国和意大利举办展映交流；（8）在中央广播电视总台投放苏州城市形象宣传片，全年共计在CCTV-1（综合频道）、CCTV-13（新闻频道）播出102次，其中30秒正片63次，15秒美丽中国行主题宣推片78次（计为30秒39次）。

	项目管理成效
	1、打造重点外宣平台，“iSuzhou苏州外籍人士服务平台”微信公众号粉丝数达4.3万；2、2025年苏州市新闻发言人培训班暨网络舆情处置专题研修班，邀请中国社会科学院新闻与传播研究所专家学者授课指导，参加人员为各市、区新闻发言人或新闻发言人助理，各市、区（工）委网信办主任，市各有关单位、部分市属国有企业分管负责同志，共计80人，合格率为100%。3、重大主题、重要活动宣传效果突出。2025年以来，中央、省媒体累计刊播苏州相关重大主题、重要活动等重点稿件500余篇。人民日报、新华社、央视《新闻联播》、光明日报、经济日报、新华日报及江苏广电等多家中央和省级重要媒体在专题专栏全面生动刊播苏州高质量发展实践；4、2025年苏州援疆集中采访活动邀请新华社、中央广电总台、中国日报、新华日报、江苏省广电总台等中央、省级驻苏媒体和苏州市主要媒体近20名记者，由我部分管负责同志带队赴新疆阿图什、巩留、霍尔果斯等地，聚焦对口支援新疆15周年、苏州援疆工作进展成效等主题开展集中采访，推出相关报道40余篇，深入宣传我市对口支援协作合作一线工作，通过鲜活的案例生动记录当地基础设施建设、民生福祉保障、特色产业培育、基层治理创新等成果成效；5、纪录电影《我在苏州学非遗》赴法国和意大利举办展映交流，在巴黎中国文化中心、威尼斯M9博物馆、米兰SARPI剧院举办电影展映、非遗体验、昆曲表演等活动。6、在中央广播电视总台投放苏州城市形象宣传片累计接触全国观众约2.3亿人次。同时，推进新的城市形象宣传片制作。2025年5月20日推出人文主题宣传片《与爱偕行》，10月16日推出美食主题宣传片《人间至味是清欢》均完成验收。

	项目管理存在的问题及原因
	1、在新时代信息传播格局下，传统中心化媒体的主导地位已被逐步打破，信息传播不再高度集中于少数大型媒体机构与权威平台，而是呈现出显著的分散化、多元化发展态势。年轻群体对自媒体等新媒体形式接受度较高，日常接触传统媒体的频次相对有限2、城市形象宣传是外地游客认知苏州、了解苏州的重要窗口，其核心目标在于通过强化宣传推广吸引游客到访。而如何以优质的城市风貌、人文底蕴与服务体验，为游客留下深刻而美好的城市印象，已经不完全是宣传部门的职能范围。

	进一步加强项目管理的建议
	1、打破传统媒体的中心化思想，推进主流媒体系统性变革，城市形象宣传工作亟需借力自媒体渠道，拓展传播路径、提升传播效能。2、在文旅产业方面研究相关政策，能够给外地游客留下美好印象，让外地游客成为苏州的“回头客”。

	
	
	
	
	
	
	
	




